УТВЕРЖДЕНО

постановлением главы

Чебаркульского городского округа

от «26» января 2012 г. № 74
Приложение №1
ПОЛОЖЕНИЕ


Об организации и проведении Конкурса социальной рекламы
1. Общие положения

1.1. Конкурс социальной рекламы (далее Конкурс) проводится администрацией Чебаркульского городского  округа.
1.2. Настоящее Положение определяет общий порядок организации и проведения конкурса, критерии отбора и оценки, заявленной для участия в конкурсе работ, сроки проведения конкурса. 
1.3. Конкурс является открытым и проводится в два этапа на территории Чебаркульского городского округа, Челябинской области с 1.02.2012  по 25.04.2012г. 
2. Цели и задачи

2.1. Цель конкурса – популяризация здорового образа жизни, патриотизма и общечеловеческих ценностей, повышение интереса и творческой активности жителей Чебаркульского городского округа к решению социальных проблем. 

2.2. Задачи конкурса:
· повышение интереса жителей округа к решению социальных проблем;
· продвижение посредством социальной рекламы идей толерантности, патриотизма, гражданской ответственности;
· привлечение внимания общественности к содержанию рекламной продукции.
3. Участники конкурса

3.1. В конкурсе могут принять участие жители Чебаркульского городского округа. Участвовать в конкурсе может как один участник, так и группа разработчиков.
4. Условия Конкурса и порядок предоставления работ

4.1. Конкурс проводится по следующим направлениям:

· наш любимый город;

· пропаганда здорового образа жизни;

· бережное отношение к природе;
· поддержка ветеранов;
· безопасность жизнедеятельности в городе (профилактика преступности, дорожно-транспортных проблем, развитие городской инфраструктуры, проблемы бездомных, беженцев и т.д.);
· проблемы достижения равных прав и социальных гарантий (права женщин, пожилых людей, профилактика семейного насилия, толерантное отношение к инвалидам и т.д.);

· счастливое детство.
4.2. Для участия в конкурсе необходимо подать заявку, заполнив анкету, согласно приложению №1 к положению, а также предоставить проект в распечатанном виде в формате А4 и на электронном носителе.
4.3. Конкурсная работа: 

· представляется в виде проекта наружной рекламы в электронном виде – файл, созданный в программе «Photoshop», «Corel DRAW»; 
· оформляется в графическом виде в форме: граффити, аниме, комиксов, детских рисунков, социальной фотографии.
4.4. Участники имеют право подать неограниченное количество работ. Конкурсные работы не возвращаются их авторам. Работы могут быть использованы организаторами в целях популяризации конкурса по своему усмотрению.

4.5. Прием заявок и проектов на участие в конкурсе осуществляется до   1 апреля  2012 года. Работы участников конкурса принимаются по адресу    г. Чебаркуль,    ул. Ленина,   13-А,     каб. 115,  тел. 2-04-36    Силаева Анна Игоревна.
5. Этапы проведения конкурса  
  Конкурс проводится в два  этапа:
I этап проходит в период с 1 февраля по 1 апреля  2012г. и включает в себя следующие мероприятия:
 –  сбор заявок участников, отбор лучших проектов.

 II этап проходит в период с 1 апреля по 25 апреля и включает в себя следующие мероприятия:

         - подведение итогов конкурса;

         - награждение победителей.
6.  Экспертная оценка

6.1. Оценка конкурсных проектов и определение победителей проводится Экспертным советом. 
6.2. Конкурсные работы будут оцениваться по  следующим критериям:
· уровень социальной значимости проекта;
· степень актуальности содержания конкурсных работ для жителей;

· эффективность воздействия;

· полнота отражения темы, четкость и выразительность образа;

· глубина разработки темы – аргументированный, творческий и нетрадиционный подход автора;

· доступность – насколько доступна для понимания и восприятия идея представленной работы;

· креативность технического оформления – новизна идеи, оригинальность, гибкость мышления;

· грамотность композиционного решения;

· качество исполнения (композиция, гармония цветов, качество верстки и подбора шрифта).

7. Подведение итогов конкурса 


7.1. Победители конкурса получат дипломы, а также возможность размещения предложенных ими проектов социальной рекламы на объектах наружной рекламы.

7.2. Награждение победителей и участников конкурса проводится в рамках официальной церемонии награждения.

7.3.Результаты конкурса публикуются в средствах массовой информации, а также на официальном сайте. 
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